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早稲田大学発スタートアップのGenicsは口にくわえるだけ
で最短1分で歯磨きが完了するロボット歯ブラシ「g.eN（ジ
ェン）」を開発。歯磨きに最適な角度に設定された14個の
小型歯ブラシが電動モーターで駆動することで利用者はく
わえるだけ。本体価格は2万9700円也。一度は体験してみ
たいロボットライフでんな。

紀伊国屋書店は初めて「オールナイトフェス」を開催。新宿
本店で夜8時半から翌朝6時まで入退場は自由でチケット
代は3850円也。他にも謎解きツアーに参加できる6600
円のプランも準備。634枚のチケットは4時間で完売。作
家やタレントによるトークイベントなど書店を一つの劇場
としてシナリオが構成された。梅田でもやって欲しいイベ
ントでんな。

事例1）歯みがきはロボットにお任せ？

プロダクト戦略を妄想せよ！）

フェリシモは2027年に海底で2年寝かせたワインを販売
する。ワイナリー開業時から神戸港の海にワインを沈めた
「海底熟成ワイン」を製造。25年3月に赤ワインとオレン
ジワイン計300本を海底に沈めている。汽笛を聴きなが
ら飲んでみたい一本でんな。

海の底で熟成したワインは飲む前に1時間はその話で盛り上がりそう。ツタヤが監
修したホテルは、朝まで90枚のレコードに聴き入ってしまいそう。プレイス戦略は
利便性や簡便性だけに着目するのではなく「時間」という価値に着目することで新
たな価値が生み出せそうでんな。

事例1）海底で熟成させたワインはいかが？

カルチュア・コンビニエンス・クラブなどは東京都台東区に
ホテル「Sumu Ueno East」を開業する。宿泊施設運営の
カソク、建築デザインのADDReCとCCCが協業。CCCが
内装を手掛けた2室の1室は90枚の邦楽レコードとプレー
ヤーを備え、1室は全国から集めた80点ほどの民芸品を飾
っている。これは連泊してみたい。

事例2）蔦屋のホテルに泊まってみたい？

プレイス戦略を妄想せよ！）

事例1）書店が開くオールナイトフェス！

日本デザインコミッティーは松屋銀座7階のデザインギャ
ラリー1953で開く展覧会の企画の公募を開始。最優秀企
画2点は2027年に2ヶ月づつ展示し、副賞で50万円を授
与する。「デザインギャラリーアワード」の名称でデザイナ
ーの佐藤卓氏ら5人が審査する。ザギンでコテン。そこのあ
なたもどないでっか？

事例2）展覧会を公募しておりま～す！

書店で夜を徹して開催されたイベント。百貨店内のギャラリーで展覧会を公募する
仕組み。どちらのアイデアも少し前ならなかなか出てこない柔軟さを感じさせるも
のがある。SNSに依存しがちなプロモーションも、いっぺん初心に還り斬新なアイ
デアをカタチにしたいもんでんな。

プロモーション戦略を妄想せよ！）

ちょっと気になる4Ｐ戦略

山本山は1835年に玉露を発明した地である宇治市小倉町
の茶葉を100%使った「宇治小倉手摘み玉露」を30g入り
約3杯分を1万800円で発売。日光を遮る覆下栽培で渋み
の原因となるカテキンが増えるのを防ぎ、うまみ成分のテア
ニンを蓄える効果がある。オリジナル缶を木箱に入れ風呂
敷で包んだ逸品。誰かギフトにくれへんかな（笑）

事例1）金一万円の手摘み茶が出来ました！

販促
ＣＯＭＭＵＮＩＣＡＴＩＯＮ（コミュニケーション）

令和8年

3月号

商品
CUSTOMＥＲ ＶＡＬＵＥ（顧客価値） CUSTOMＥＲ ＣＯＳＴ（顧客コスト）

事例2）スタッフが考えたクリームパンとは？

歯磨きをしてくれるロボットを開発した早稲田大発ベンチャー企業。店舗で働くス
タッフの声を集めてクリームパンを開発したファミリーマート。新たなプロダクトの
開発に、テクノロジーの力を使いまっか？それとも人の知恵を使いまっか？どっちも
上手いこと使いたいもんでんな。

ドン・キホーテが999円のジーンズ「999（サンキュー）ジー
ンズ」を発売。低価格ジーンズは2009年以来16年ぶり。膝
から下にかけて丸みを帯びた「バレルレッグジーンズ」と定
番のストレートモデルの2モデルを展開。ネイビー、サックス
ブルー、ブラック、グレーの4色ぜ～んぶ大人買いしよっかな
（笑）

事例2）999円のジーンズが出来ました！

プライス戦略を妄想せよ！）
産地にこだわり手摘みにこだわりパッケージにこだわった山本山の1万円のお茶。
安さにこだわり16年ぶりに999円で売り出したドンキのジーンズ。高価格でも低
価格でも「こだわり」がないとお客様に響きませんわな。「あんたそこにこだわりは
あるんか？」

毎月1日にマーケティングをテーマにしたメルマガを発行しています。毎月1日にマーケティングをテーマにしたメルマガを発行しています。毎月1日にマーケティングをテーマにしたメルマガを発行しています。

マーケティング戦略の打ち手はプロダクト（商品）プライス（価格）プレイス （販路）プロモーション（販促）
の4Ｐに集約されるとエドモント・ジェロ ーム・マッカーシーは提唱しました。このコーナーでは日経ＭＪから
それぞれの事例をピックアップしてご紹介。次の一手のヒントにしましょう！サイトではバックナンバーを1000本以上掲載中。

ＣＯＮＶＥＮＩＥＮＣＥ（利便性）
販路

ファミリーマートはアルバイトやパートなど店舗スタッフが
考案したクリームパンを発売。全国を9エリアに分けて地
域ごとのスタッフが素材や製法などレシピを考案。エリア
では関西エリアでは「たっぷりクリームのクレームブリュレ
パン」184円を販売。こりゃ全国9エリアぜ～んぶ食べてみ
たい！



読んだら損するしょ～むない話
毎月スマイルメルマガを締めくくるのはこのコーナー。読んだらほんまに損するか?損しないか?読んでみなけりゃわからない（笑）

五感に響くマーケティングアクション （日経MJ2月1日～28日記事より）

だいぶ気になるコラボレーション戦略

No.276　何が起こるか？皆既月食

■学校給食×フランス料理店
埼玉県北本市の小中学校は、市内
のフランス料理店「ダンデライオ
ン」とコラボして「コーンピラフ」
や「トマトポトフ」を給食として提
供。前回は四川マーボー豆腐専門
店とコラボ、次回はイタリア料理
店とコラボを予定。

会期月食：
通常国会に日程を合わせて行われる予定調和の月食

快気月食：
疲れが溜まっていた体がスッキリ元気になる月食

回帰月食：
古き良き時代を懐かしみ原点回帰を誓う月食

怪奇月食：
丸い月が欠けた後になんと四角い月が現れる月食

回忌月食：
今はなき大切な人を想い心から冥福を祈る月食

3月3日（火）夜に皆既月食が起こるそうです。
そんな特別な日にどんな「かいき月食」が起こるのか？
あれこれ妄想したのでありました。

視覚、聴覚、嗅覚、触覚、味覚と人間の五感に響くアプローチに着目した新コーナーが誕生！
視覚と聴覚の2/5感に依存するデジタル世界を飛び出して人間が本来持っている5/5感にアプローチしてみませんか？

セールス・オンデマンドは、日の
出のように緩やかに変化する照
明を備えた空気清浄機「ブルー
エアミニレストフル空気清浄機ア
ンドサンライズクロックSC9i」2
万7500円を発売。人は音で起
きるより光で起きる方が自然に
近いそうです。これで雨の日もお
日さまが昇りまんな（笑）

■NTT×TBS
NTTはTBSホールディングスは
教育と娯楽を組み合わせたエデ
ュテインメント分野でのコラボ
を発表。冒険ファンタジーの独
自コンテンツ「感情騎士エモー
ショナル・ナイト」を開発しアニ
メ、ゲーム、グッズなど多角的に
展開予定。

■本坊商店×朝日酒造
酒類卸の本坊商店は鹿児島県喜
界島の朝日酒造とコラボしてジャ
パニーズウイスキー「KIZUNA（
絆）」を発売。本坊酒造のマルス
津貫蒸留所で作った原酒を、朝日
酒造が黒糖焼酎の熟成に使ってい
た樽を取り寄せてで半年保管。第
2弾も予定している。

ホワイトローズは持ち手を牛革
仕立てにしたビニール傘「カテ
ール16エージェント」1万
5400円を発売。ワンタッチで
開き16本ある親骨にはガラス繊
維を採用。隣のビニール傘とは
違う牛革の持ち手できっとセレ
ブ気分になれまっせ（笑）

ニトリは寝ている時の姿勢など
に合わせてエアスプリングの硬
さを自動調整する「AIマットレス
」39万9900円を発売。約1万
人の体格をAIで分析し寝姿勢、
身長、体重などに応じてマットレ
ス内部のスプリングの硬さを変
更してくれる。うっかり夕方まで
寝てしまうかも（笑）

スマイルマーケティングトピックス

ゲスト講師による最新情報をインプットした上で、自社の成長戦略や新規事業を妄
想するカスタマイズ型のプログラムです。イノベーション、デザイン経営、生成AI
など。最前線で活躍中のゲスト講師が登壇し、参加者とインタラクティブな対話を
提供します。お問い合わせ：info@smile-mk.comまで

「次世代リーダー育成プログラム」導入ご提案！
次の時代を委ねたい若手リーダーを育成するプログラム。リーダーシップ、コミュ
ニケーション、チームビルディング、そんな力を伸ばすためワークショップデザイ
ナーが各社に合わせたカスタマイズプログラムを設計。スタッフの視座を高め、視
野を拡げます。お問い合わせ：info@smile-mk.comまで

妄想ワークショップ」導入ご提案！

「触覚」に響くビニール傘 「触覚」に響くマットレス「視覚」に響く空気清浄機

読んだら損するしょ～むない話
毎月スマイルメルマガを締めくくるのはこのコーナー。読んだらほんまに損するか?損しないか?読んでみなけりゃわからない（笑）

五感に響くマーケティングアクション （日経MJ2月1日～28日記事より）

だいぶ気になるコラボレーション戦略

スマイルマーケティングトピックス

視覚 聴覚 嗅覚

五感

（日経MJ2月1日～28日記事より）

縄文土偶は月の満ち欠けを眺め再生を願ったそうですよ。
来月も引き続きしょ～むないネタにご期待ください。

3月27日（金）第43回「マーケティング妄想バー」

日時：3月27日（金）19:00～22:00
会場：アイエスビル3Fレトロルームにて
住所：大阪市中央区内平野町2-1-2アイエスビル
参加費：4,000円（軽食、ドリンク含む）
定員：10名（先着順）
講師:：なにわのマーケティングコーチ高橋健三
イベント詳細及び申し込みはこちら ⇒⇒⇒⇒⇒⇒⇒⇒⇒

今年初めての妄想チャンス！
2026年も妄想パワーで張り切って参りましょう！どやさ！


